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成功事例 無条件表示 （ホテル・旅館篇）

[ コンバージョン率（予約率）の伸び悩み ]

ドライブシーズンに突入しサイトへの訪問者数がようやく増加してき
たが、予約率が低く悩んでいた。

また、景気の煽りで予約商品の単価が例年に比べ低いことも不満で
あった。そのためオプションである”貸切風呂”を強くＰＲしようとトップ

ページにバナーを設置し誘導するもその他のバナーに埋もれてしまい
思ったような効果を得ることができなかった。

導
入
前

導
入
前

[ 移動式バナーを設置し、貸切露天風呂を差別化 ]

館山寺サゴーロイヤルホテルの新しい
目玉である貸切温泉風呂「個湯の間」
の露出を増やし、予約率を向上させる
と共に１回3,150円のオプション料を
付加することにより客単価の上乗せを
期待しコンバージョンＶをサイトに導入。

コンバージョンＶの移動機能により、
訪問者の視線を惹きつけた。
また、移動バナーで強調することにより
その他のバナーとの差別化を図った。
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購入率が約３倍に

コンバージョンＶの導入により、新施設の貸切温泉風呂「個湯の間」
ページへのアクセスを増加させることに成功した。また、期待通り予約
率が導入前の3倍になった。予約単価に関しても、期待通り予約件数
当たり1,000円近くの伸びを記録した。
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